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	ООО «Дизайн-студия «Три Цвета»
Создание и продвижение сайтов, SMM
Разработка фирменного стиля, логотипов


Бриф

на интернет-продвижение
Для более четкого определения целей, стоящих перед рекламной кампанией, необходимо заполнить настоящий бриф (анкету) максимально подробно. Это поможет нам увидеть полную картину кампании, а, значит, точнее просчитать цену и сроки выполнения предстоящей работы.

Если при заполнении анкеты у вас появятся вопросы, обращайтесь к нам за разъяснениями. Мы гарантируем полную конфиденциальность предоставленной информации о вас и о вашей деятельности.

Способ заполнения — свободный.
ООО «Дизайн-студия «Три Цвета»

426063, г. Ижевск, Карлутская набережная, 9, офис 40

8 (3412) 676-555
3@3colors.ru
www.3colors.ru (3цвета.рф)
ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ О КОМПАНИИ
	Дата заполнения
	

	Полное название компании (рус./англ.) и домена сайта
	

	Контактная информация (ФИО, должность контактного лица, e-mail, телефон)
	

	Пара слов о компании (позиционирование, история, миссия, цели, конкурентные преимущества)
	

	География работы компании


	


	Какова область деятельности и специфика бизнеса вашей компании?
	

	Перечислите ваших прямых и косвенных конкурентов (желательно с адресами сайтов), отметьте наиболее удачный пример позиционирования в интернете среди ваших конкурентов. 
Опишите наиболее удачные и неудачные примеры рекламных кампаний основных конкурентов, на ваш взгляд.
	


О ПРОЕКТЕ
	Сроки рекламной кампании (подготовка, запуск, завершение)
	

	Опишите среднего клиента компании: его пол, возраст, социальное и семейное положения, степень ознакомления с продуктом/услугой.

Напишите, необходимо ли деление услуг для различных групп клиентов. Если да, опишите характерные черты этих групп.
	

	Цель продвижения?
Целью может быть увеличение посещаемости сайта, увеличение продаж, усиление лояльности к бренду, привлечение новых кадров и т.д.

	


Задачи, которые нужно решить (Какой ожидается результат? Что должно быть результатом?)
	Напишите, необходимо продвинуть саму компанию или определенный продукт/услугу.
Опишите бренд/продукт/услугу, которую необходимо продвинуть.
	

	Есть ли стратегия продвижения бренда/услуги/продукта? Если да, опишите ее.
	

	География рекламной кампании.
Укажите, пожалуйста, страны, регионы, города, которые должны быть охвачены рекламной кампанией.
	

	Сильные и слабые стороны продукта/услуги. Опишите, пожалуйста, конкурентные преимущества и недостатки рекламируемого продукта/услуги.
	

	Дополнительные каналы рекламной кампании. Будет ли продвижение в интернете сопровождаться рекламными кампаниями в других СМИ? Если да, напишите, пожалуйста, дополнительные требования. 
	

	Планируете ли вы использовать в рекламной кампании баннерную рекламу? Если да, опишите подробности по поводу создания баннера и выбора площадок для его продвижения.
	

	Ожидания. Опишите, пожалуйста, свои ожидания от рекламной кампании в интернете: на какие результаты ориентируетесь, и по каким критериям будет оцениваться эффективность рекламной кампании.
	


УТОЧНЕНИЯ
	Бюджет рекламной кампании. Укажите рекламный бюджет, который вы готовы вкладывать на продвижение в интернете в месяц.
	

	Дополнительный бюджет. Напишите, готовы ли вы выделять дополнительный бюджет на проведение различный акций, розыгрышей призов, скидок, конкурсов на страницах представительств вашей компании в социальных сетях и т.п.
	

	Укажите все, что с вашей точки зрения может уточнить задачу по разработке рекламной кампании.
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